Anexa nr. 1
la decizia Consiliului local Ghetlova
nr. din 2026

PRIVIND AUTORIZAREA PLASARII PUBLICITATII
iN COMUNA GHETLOVA RAIONUL ORHEI

1. DISPOZITII GENERALE

1.1. Prezentul Regulament stabileste conditiile de organizare si desfasurare a activitatii de
autorizare si amplasare a dispozitivelor de publicitate, a publicittii exterioare, firmelor (inscriptii si
imagini exterioare) si/sau oricarei altei informatii aferente activitatii de intreprinzitor in comuna
Ghetlova, raionul Orhei.

1.2. Continutul materialelor publicitare si mesajelor publicitare transmise sub orice forma, oricare
ar fi mijlocul de comunicare ce face posibil transferul informatiei, va exclude orice forma de instigare la
urd rasiala, religioasd, culturald sau orice alte forme de discriminare si se va incadra in prevederile
Codului Fiscal al Republicii Moldova Nr. 1163 din 24.04.1997, Codului Contraventional al Republicii
Moldova Nr. 218 din 24.10.2008, Codul funciar nr.828 din 25.12.1991, Legii cu privire la publicitate
nr.62/2022, Legii nr. 160 din 22.07.2011 privind reglementarea prin autorizare a activitatii de
intreprinzator, Legii nr. 38 din 29.08.2008 privind protectia marcilor, Legii nr. 66 din 27.03.2008 privind
protectia indicatiilor geografice denumirilor de origine si specialitatilor traditionale garantate , Legii
drumurilor nr. 509-XIII din 22.06.1995, Legii nr.436 din 28.12.2006 privind administratia publica
locald, Codul Urbanizmului si Constructiilor nr.434 din 28.12.2023 in vigoare din 30.01.2025,
Hotararii Guvernului nr.499 din 30.05.2000 despre aprobarea Regulamentului-cadru privind activitatea
organelor locale de arhitectura si urbanism.

1.3. Autoritatea executivd a Consiliului local Ghetlova controleazd si urmareste realizarea
strategiilor In domeniul publicitatii exterioare, in deplind concordantd cu reglementarile prevazute de
legislatia n vigoare si prevederile prezentului Regulament.

1.4. Prevederile prezentului Regulament se aplicd persoanelor fizice si juridice, care desfasoara
activitate de publicitate pe teritoriul comunei Ghetlova, raionul Orhei, sau care, prin specificul
domeniului de activitate, sunt beneficiarii activitdtii de publicitate, precum si persoanelor, care, in
contextul activitatii desfasurate plaseaza inscriptii si imagini exterioare (firme).

1.5. Primarul comunei Ghetlova, este responsabila de perfectarea si eliberarea Certificatului de
urbanism, avizarea si aprobarea documentatiei de proiect, perfectarea si eliberarea Autorizatiei de
construire si Autorizatiei de plasare a publicitdtii exterioare.

1.6. Conditiile tehnice stabilite in prezentul Regulament sunt obligatorii si reprezintd cerinte
minime.

2. NOTIUNI DE BAZA

> publicitate - informatie difuzata in orice mod si utilizdnd orice mijloace, adresatd unui numar
nedeterminat de persoane, in vederea generarii si/sau sustinerii interesului public fata de un obiect
al publicitatii;

> publicitate comerciald — publicitatea care are ca obiect unul sau mai multi comercianti si/sau
mijloacele de individualizare ale acestuia/acestora, unul sau mai multe produse si/sau mijloacele de
individualizare ale acestuia/acestora, de asemenea evenimente/actiuni (lansari de produse si altele
asemenea);

» dispozitiv publicitar - sistem de comunicare vizuald pentru plasarea publicitatii exterioare si/sau
oricarei altei informatii aferente activitatii de Intreprinzator, cum ar fi afisele, panourile, standurile,
instalatiile si constructiile (situate separat sau suspendate de peretii si de acoperisurile cladirilor),
firmele tridimensionale, firmele luminoase, tablourile electromecanice si electronice suspendate,
alte mijloace tehnice.

> publicitate interioara — publicitatea difuzata pe dispozitive publicitare mobile in spatiile publice
din interiorul imobilelor si care nu este vizibila in exteriorul imobilelor;

> publicitate exterioara (outdoor) — publicitatea difuzatd pe dispozitive publicitare amplasate in
spatiile publice din exteriorul imobilelor si care este vizibila in exteriorul imobilelor. Aceasta
include si publicitatea difuzatd prin intermediul dispozitivelor publicitare amplasate pe/in mijloace
de transport;
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publicitate pe vehicule — publicitatea difuzatd prin aplicarea de afise pe/in vehicule sau prin

vopsirea vehiculelor in scop publicitar;

dispozitiv publicitar fix — parte a mobilierului urban, reprezentand o constructie fixa, edificata in
spatii publice, care serveste drept suport pentru imaginea publicitard in publicitatea exterioard;
dispozitiv_publicitar_mobil — elemente de decor mobil, usor demontabile, amplasate in spatii
publice, destinate publicitatii interioare sau publicitatii exterioare, dupd caz;

indicator publicitar directional — inscrisul, forma sau imaginea ce indica o directie sau proximitatea
unui obiectiv ori a unui imobil 1n care se desfasoard o anumita activitate;

notificare a instalarii dispozitivului publicitar (notificare) — manifestare de vointa a solicitantului,
prin care autoritatii abilitate i se notifica conditiile de instalare a dispozitivului publicitar, suprafata
de afisaj pentru calcularea si achitarea taxelor locale, conformarea pe propria raspundere la
conditiile stabilite prin lege pentru instalarea dispozitivului publicitar si pentru continutul
materialelor publicitare, precum si asumarea unor drepturi si obligatii;

obiect al publicitatii — persoane fizice si/sau persoane juridice, bunuri materiale si/sau bunuri
imateriale, servicii (lucrari), valori si/sau scopuri de interes public ori comunitar, idei, initiative,
campanii, evenimente si/sau mijloacele de individualizare a acestora;

pasaport al dispozitivului publicitar — act ce contine schema de amplasare si alte informatii privind

dispozitivul publicitar si care constituie temei pentru notificarea instalarii dispozitivului publicitar;
Panou publicitar - portiune (plana sau curbd) din suprafata unei constructii sau a unui element de
constructie, care serveste drept baza pentru plasarea publicitatii, limitata de rest prin fasii de alta
culoare, cu alt aspect, din alt material;
Sistem publicitar - structura (poate fi o constructie sau o confectie dintr-un material nealterabil) ce
serveste drept suport pentru mesaje publicitare si materialul publicitar, care este plasat in modul si
ordinea respectiva;
Ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele aseméanatoare, pe care se ruleaza grafica,
spoturi si altele asemenea, cu continut dinamic si de dimensiuni variabile;
Firma (inscriptii si imagini exterioare) - reprezinta constructia care contine, sau pe care se poate
inscriptiona numele, denumirea comerciald, potrivit careia o persoana fizica sau juridica isi exercita
activitatea. Firma se amplaseaza in conditiile legii si ale prezentului Regulament, pe imobilele unde
se desfasoara activitatea n cauza,
Mesh - suport pentru mesajul publicitar confectionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa
find, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe cladiri;
Calcan — fatada fard goluri a unei constructii, situatd pe limita de proprietate laterald sau
posterioara, destinatd de regula sa fie acoperitd de zidul asemanator al unei cladiri vecine;
Marchiza - Acoperis din panza pe baza de poliester si alte tipuri de tesaturi cu inscriptie fixat intr-
o armdturd metalicd, instalat deasupra intrarii sau geamurilor pe cladiri;
Light Box/Caseta luminoasa - sursd de lumind cu o suprafatd mare special conceputd pentru a
radia cea mai uniforma luminad, egald ca luminozitate pe intreaga suprafata.
Panou tip prisma, in forma de paralelipiped, de dimensiuni mici, de reguld iluminat din interior;
Marca comerciala - orice semn vizual care serveste la individualizarea si deosebirea produselor
si/sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele ale altor persoane fizice sau juridice,
inregistrata in conditiile legii.
Solicitant (declarant) - persoana fizicd sau juridica, reprezentant al furnizorului, al producatorului
sau al difuzorului de publicitate;

» [furnizor de publicitate — persoana care determina obiectul publicitatii,

» Producitor de publicitate - persoana care conferd informatiei publicitare forma necesara

expunerii;
> Difuzor de publicitate - persoana care asigura plasarea si expunerea de publicitate prin
>

oferirea si/sau utilizarea dispozitivelor de publicitate;
Totem publicitar - structurd constructiva sub forma de coloana inscriptionard cu texte si
elemente grafice prin care o persoana fizica/juridicd isi identificd activitatea, amplasata in
dreptul spatiului si numai pe o perioada in care isi desfdsoara activitatea, fara a perturba
activitatea altor agenti economici si profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta
atat a pietonilor cat si rutier;

> Subiecti ai impunerii cu taxa pentru dispozitive publicitare - sunt persoanele juridice sau
fizice inregistrate in calitate de intreprinzator care detin in posesie/ folosintd sau sunt
proprietari de afise, ecrane publicitare, panouri si alte mijloace tehnice pentru plasarea




publicitatii exterioare si/sau oricarei alte informatii aferente activitatii de intreprinzator (cu
exceptia cazurilor cand proprietari sunt autoritati publice, institutiile finantate de la bugetele
de toate nivelurile si organizatiile necomerciale);

> QObiect al impunerii la taxa pentru dispozitivele publicitare - il constituie suprafata fetei
(fetelor) dispozitivului publicitar si/sau instalatiilor publicitare, pe care se amplaseaza
publicitate exterioara si/sau oricare altd informatie aferenta activitétii de intreprinzator.

3. FORMELE DE REALIZARE A PUBLICITATII EXTERIOARE

3.1 Publicitatea exterioara se realizeaza prin sisteme publicitare ce includ instalatii si
dispozitive, panouri si afise inclusiv electronice (situate la sol sau pe peretii si acoperisurile cladirilor),
alte mijloace tehnice. Publicitatea exterioara poate fi amplasatd pe domeniul public sau privat in
conditiile prezentului regulament.

3.2. Firma si publicitatea in localurile de comert si de prestari de servicii

(1) Nu constituie publicitate exterioara si nu necesitd notificarea instalarii dispozitivului
publicitar:

a) firma cu o suprafatd maximai de 3 m?;

b) vitrinele localurilor de comert si de prestari de servicii, amenajate cu marfuri comercializate si
iluminate pe timp de noapte;

c) alte tipuri de afise, panouri obligatorii;

d) informatii destinate consumatorilor, fara continut publicitar (indicatoare de directii, indicatoare
care explica continutul etichetelor, indicatoare ale zonelor spatiilor comerciale si altele asemenea).

(2) Pe vitrinele localurilor de comert si de prestari de servicii pot fi amplasate imagini si/sau
inscriptii cu continut publicitar, cu exceptia cazului in care acestea contravin cerintelor stabilite prin
Regulamentul cu privire la publicitatea exterioara

(3) Orice alte imagini si/sau inscriptii amplasate pe un local de comert sau de prestari de servicii,
cu exceptia celor prevazute la alin. (1), se considera publicitate si se autorizeaza in modul stabilit.

3.3 Dispozitivul publicitar fix

(1) Dispozitivele publicitare fixe pot fi amplasate pe terenuri sau calcane, pe fatade, pe terase
si/sau pe acoperisurile imobilelor.

(2) Dispozitivele publicitare fixe sunt amplasate si exploatate in baza autorizatiei de construire,
eliberata in conditiile Codului urbanismului si constructiilor

a) pe terenurile si/sau imobilele persoanelor fizice si ale persoanelor juridice de drept privat;

b) pe terenurile si/sau imobilele ce fac parte din domeniul public al statului si din domeniul privat
al statului sau al unitatilor administrativ-teritoriale.

(3) Dispozitivele publicitare fixe sunt utilizate doar in calitate de suport pentru imaginile
publicitare.

3.4 Deosebim urmaétoarele tipuri de instalatii si dispozitive prin care se realizeaza activitatea
de publicitate:

» Instalatii si dispozitive montate pe imobile: pe perete, acoperis, copertine, console, bovindou.
> Instalatii si dispozitive publicitare, amplasate la sol.
» Instalatii si dispozitive publicitare amplasate pe poduri si pe constructiile de sustinere a
retelelor tehnice, pasarele.
» Console publicitare instalate pe pilonii retelelor de iluminare si pilonii liniilor electrice
aeriene, pe suporturi separate sau pe peretii imobilelor.
» Dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele statiilor de transport public si in alte spatii
special amenajate in acest sens, forme arhitecturale mici (banci, umbrele, corturi).
» Mijloace de publicitate instalate pe schelele imobilelor in constructie. Santierele in lucru pot
fi imprejmuite si ele cu instalatii si dispozitive de publicitate pe mesh-uri, plasa de protectie
a constructiilor.
3.5 Publicitate pe vehicule
» Dispozitive publicitare netraditionale - baloane gonflabile, aerostate cu imagini si inscriptii
publicitare, corturi promotionale, imagini de lumind imprimate pe imobile cu ajutorul
proiectorului.
> Publicitate realizata prin aplicarea materialelor autocolante pe transportul public, vopsirea
partiald sau totald a mijloacelor de transport public cu folosirea elementelor de design si
reclama.




» Dispozitive si instalatii pe vehiculele special amenajate pentru activitati de publicitate.
» Steag publicitar.

4. PUBLICITATEA SOCIALA

4.1. Publicitate socialda — publicitatea ce reprezintd interesele societatii si ale statului in ce priveste
propagarea unui mod sdnatos de viatd, ocrotirea sandtdtii, protectia mediului inconjurator, integritatea
resurselor energetice, protectia sociala a populatiei, educatia morala si civica, propagarea culturii si
valorilor nationale, panouri informationale de atentionare si prevenire a accidentelor.

4.2. Afisele palatelor, caselor de cultura, filarmonicii, circului si a teatrelor, plasate pe fatadele, in
vitrinele acestor localuri si pe teritoriul adiacent se considera publicitate sociala.

4.3. Publicitatea sociald nu are scop comercial si urmareste obiective filantropice si de importanta
sociala. Difuzarea publicitdtii sociale se considera activitate de binefacere si se bucura de inlesnirile
prevazute de legislatie.

4.4. Publicitatea sociala, realizata prin forme ale publicitatii exterioare se autorizeaza in conditiile
legii si ale prezentului Regulament.

4.5. in vederea asigurdrii eficientei informari a cetdtenilor, a libertatii de expresie si esteticii
urbane, autoritatea administratiei publice locale vor instala in amplasamente cu vizibilitate, in conditiile
regulamentului local de publicitate, panouri speciale destinate afiselor publicitare si anunturilor de mica
publicitate.

4.6. Panourile prevazute la pct. 4.5 vor fi curdtate periodic prin grija APL Ghetlova.

4.7. Plasarea afiselor colante, se va face doar pe panourile speciale destinate acestora: amplasate
st Intretinute APL Ghetlova.

S. MODALITATEA SI ORDINEA DE AUTORIZARE A DISPOZITIVELOR DE
PUBLICITATE SI/SAU A SISTEMELOR DE PUBLICITATE EXTERIOARA iN
COMUNA GHETLOVA RAIONUL ORHEI

5.1 Modalitatea si ordinea de perfectare a actelor de autorizare privind montarea/construirea a
dispozitivelor de publicitate si/sau a sistemelor publicitare

Amplasarea, montarea, construirea dispozitivului publicitar si/sau sistemului publicitar (conform
definitiei) se autorizeaza conform prevederilor Codului Urbanizmului si Constructiilor nr.434 din
28.12.2023 1n vigoare din 30.01.2025 si conform prevederilor prezentului Regulament.

In dependenta de caracteristicile tehnice ale instalatiilor si dispozitivelor de publicitate, necesitatea
elaborarii Certificatului de urbanism pentru proiectarea si documentatiei de proiect si Autorizatiei de
construire tine de competenta primarului comunei Ghetlova. Ca regula, Certificatul de urbanism pentru
proiectarea si construirea unor dispozitive de publicitate se elaboreaza pentru instalatii si constructii de
publicitate noi, amplasate:

> lasol care au dimensiuni mai mare de | m?, dar lungimea laturii mari nu depaseste 1,2m:;

> pe cladiri, care au dimensiuni mai mare de 3m?, dar lungimea laturii mari nu depaseste 2,5m.
Pentru dispozitivele publicitare pentru care se solicita conectarea la retelele electrice, si/sau alte retele
ingineresti este necesara elaborarea Certificatului de urbanism, indiferent de dimensiunile dispozitivului,
conform conditiilor tehnice eliberate de gestionarul retelelor.

5.2 Pentru elaborarea Certificatului de urbanism pentru proiectare sunt necesare urmatoarele
acte:

v Cererea;

v" Schita de proiect a dispozitivului publicitar, care contine fotografia locului solicitat, plan de
situatie la scara 1:500 sau plan de incadrare in zonad, pe care va fi marcat vizibil amplasamentul
propus si cotat fatd de repere fixe identificabile, (2 exemplare);

Imaginea si mesajul de publicitate, (2 exemplare);

Buletinul de identitate (pentru persoana fizica) sau extrasul din Registrul de stat al persoanelor
juridice si al Intreprinzatorilor individuali (pentru persoana juridica);

v Copia documentului de proprietate al imobilului, sau copia contractului de
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plasarii continutului pe dispozitivul de publicitate, sau alt constructiv. Pentru terenurile aflate in
proprietatea APL se va anexa schema aprobata de arhitectul sef al municipiului Orhei
coordonatd in modul stabilit cu detinatorii retelelor.

Primarul comunei Ghetlova, va asigura verificarea datelor prezentate, cererea si pasaportul amplasarii



dispozitivului publicitar, posibilitatea plasarii dispozitivului de publicitate in locul solicitat.

Primarul comunei Ghetlova, sau persoana delegatd se deplaseaza pe teren, determina locul exact al
plasamentului dispozitivului publicitar in baza studiului Topografic actual si valabil prezentat de
solicitant.

Primarul comunei Ghetlova, va asigura emiterea Certificatul de urbanism pentru proiectare.

Certificatul de urbanism pentru proiectare se elaboreaza si se elibereaza solicitantului (beneficiarului)
in cel mult 20 de zile lucratoare de la data inregistrarii cererii.

In baza certificatului de urbanism pentru proiectare si schemei de amplasare coordonati cu toate
serviciile necesare, solicitantul elaboreaza documentatia de proiect. Aceasta trebuie elaborata de cétre
intreprinderi licentiate in domeniul proiectarii si verificata conform legislatiei.

In baza documentatiei de proiect avizati si coordonati in modul stabilit poate fi emisa Autorizatia de
construire.
5.3 Pentru elaborarea Autorizatiei de construire sunt necesare urmatoarele acte:

v Cerere tip;

v" Certificatul de urbanism pentru proiectare;

v Documentatia tehnica, care trebuie sa contina: memoriu explicativ, plan general (plan de
situatie, plan trasare), proiectii ortogonale cu dimensiuni, detalii de prindere ,fatade, proiect de
organizare a executdrii lucrarilor de constructie, avizate de catre arhitectul-sef, (2 exemplare);

v’ Avizele de verificare a documentatiei de proiect (compartimentele: plan general, arhitectura,
rezistentd) sau raportul unic de verificare a documentatiei de proiect;

v' Buletinul de identitate (pentru persoani fizici) sau extrasul din Registrul de stat al persoanelor
juridice si al Intreprinzatorilor individuali (pentru persoana juridicd);

v’ Contractul privind supravegherea de autor, semnat de citre solicitant (beneficiar) si proiectant;

v’ Copia documentului de proprietate al imobilului, sau copia contractului de arendi, sau acordul

.....

constructiv. Pentru terenurile aflate in proprietatea UAT Ghetlova se va anexa schema coordonata in
modul stabilit.

v’ Ridicarea topograficd la scara 1:500, in format electronic, vectorial doar pentru panourile
publicitare amplasate la sol.

5.4 Autorizatia de construire se emite in baza cererii si documentatiei in cel mult 10 zile lucratoare
de la data inregistrarii acesteia.

Autorizatia de construire se emite la executarea lucrarilor de constructie-montaj a dispozitivelor de
publicitate si/sau sisteme de publicitate, valabila pe perioada indicatd in aceasta.

in cazul in care nu au fost anexate toate documentele prevazute, emitentul va refuza primirea setului
de documente la momentul depunerii cererii.

Dupa construirea dispozitivului de publicitate si/sau a sistemului publicitar, Primarul comunei
Ghetlova asigura verificarea corectitudinii si corespunderii amplasamentului dispozitivului de
publicitate cu prevederile actelor permisive eliberate de Primaria Ghetlova.

in cazul in care se solicitd modificarea constructiei si suprafetei de expunere (difuzare) a publicitatii,
a locului de amplasare, documentatia urbanistica si actele de autorizare se perfecteaza din nou.

6. MODALITATEA SI ORDINEA DE ELIBERARE SI PRELUNGIRE A
AUTORIZATIEI PENTRU PLASAREA PUBLICITATII EXTERIOARE

Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare se autorizeaza conform prevederilor Codului Fiscal al
Republicii Moldova Nr. 1163 din 24.04.1997, Codului Contraventional al Republicii Moldova Nr. 218
din 24.10.2008, Codul funciar nr.828 din 25.12.1991, Legii cu privire la publicitate nr.62/2022, Legii nr.
160 din 22.07.2011 privind reglementarea prin autorizare a activitatii de intreprinzdtor, Legii nr. 38 din
29.08.2008 privind protectia marcilor, Legii nr. 66 din 27.03.2008 privind protectia indicatiilor
geografice denumirilor de origine si specialitatilor traditionale garantate , Legii drumurilor nr. 509-XI1I
din 22.06.1995, Legii nr.436 din 28.12.2006 privind administratia publica locala, Hotararii Guvernului
nr.499 din 30.05.2000 despre aprobarea Regulamentului-cadru privind activitatea organelor locale de
arhitectura si urbanism, Hotararea Guvernului nr.382 din 24.04.1997 privind urmarirea comportarii in
exploatare, interventiile in timp si post utilizarea constructiilor si acte normative care definesc cadrul
juridic al acestei activitdti si al prezentului regulament.

6.1 Pentru elaborarea Autorizatiei de plasare a publicitatii exterioare sunt necesare urmaitoarele
acte:




ANANENENENEN

\

v

Cererea;

Schita de proiect a dispozitivului de publicitate, (2exemplare);

Fotografia locului solicitat;

Imaginea si mesajul de publicitate (cu specificarea dimensiunilor si suprafetelor), (2
exemplare);

Solutiile cromatice, simularea fotografica inainte si dupa amplasare din care sd rezulte culorile
folosite, dimensiunile precum si materialul din care se va executa, (2 exemplare);

Buletinul de identitate (pentru persoana fizicd) sau extrasul din Registrul de stat al persoanelor
juridice si al Intreprinzatorilor individuali (pentru persoana juridicd);

Copia documentului de proprietate al imobilului, sau copia contractului de arenda, sau acordul in
alt constructiv. Pentru terenurile aflate in proprietatea UAT Ghetlova se va anexa schema
coordonata in modul stabilit.

Certificat privind inofensivitatea si corectitudinea textului eliberat de Centrul National de
Terminologie.

Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare stabileste conditiile de amplasare a dispozitivelor de
publicitate exterioard, modalitatea de expunere a imaginilor publicitare de orice fel, inclusiv mobile, si
imaginea si/sau textul aferent al mesajelor publicitare. Expunerea publicititii se efectueaza numai dupa
eliberarea Autorizatiei de plasare a publicitatii exterioare. Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare
se elibereaza pentru un termen maxim de 12 luni.

Nu va fi prelungitd Autorizatia de plasare a publicitatii exterioare in dispozitivele publicitare existente,
daca acestea nu vor fi intretinute in stare satisfacatoare, nu vor vi iluminate.

Termenul de valabilitate al Autorizatiei de plasare a publicitatii exterioare eliberate in baza
prezentului regulament poate fi prelungit. Intentia si termenul de prelungire a autorizatiei sunt declarate
cu cel putin 10 zile inainte de expirarea termenului de valabilitate al Autorizatiei.

6.2 Pentru prelungirea Autorizatiei de plasare a publicititii exterioare sunt necesare urmatoarele

acte:

v
v
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Cerere;

Fotografii actuale, efectuate in termen de cel mult 1 sdptamand pand la momentul depunerii
cererii, cu vederi generale a dispozitivului de publicitate, locului amplasarii si a
terenului/spatiului adiacent; .

Autorizatia de plasare a publicitdtii exterioare, firmei, inscriptii si imagini exterioare in original;
in cazul in care se solicitd modificarea constructiei si suprafetei de expunere (difuzare) a
publicitdtii, a locului de amplasare, documentatia urbanistica si actele de autorizare se perfecteaza
din nou.

Nu se elibereazd autorizatie de plasare pentru amplasarea de mijloace publicitare pe constructii
neautorizate sau constructii la care au fost facute interventii neautorizate.

Nu se elibereaza autorizatie de plasare pentru dispozitivele de publicitate amplasate la sol, altele
decat cele de tip caseta luminoasa, totem si dispozitivele mobile.

in cazul in care difuzorul de publicitate intentioneazd modificarea, schimbarea, actualizarea
imaginii si/sau textului aferent al publicitdtii, acesta are obligatia de a solicita o noud autorizatie
de plasare a publicitatii exterioare.

7. CONDITII, NORME SI CERINTE GENERALE STABILITE PENTRU
DISPOZITIVELE DE PUBLICITATE SI/SAU A SISTEMELOR PUBLICITARE

7.1 Dispozitivele de publicitate si/sau sisteme de publicitate situate separat, la sol, pot fi amplasate atat
pe domeniul public cat si privat, dupa obtinerea Autorizatiei de construire. Panourile publicitare,
indiferent de tipul de proprietate pe care au fost montate, vor fi amplasate astfel incat proiectia la sol
a acestora sa fie in totalitate in interiorul proprietatii pe care au fost autorizate.

7.2 Amplasamentele aflate in proprietate sau Tn administrarea APL, destinate montarii mijloacelor de
publicitate vor f1 inchiriate/concesionate prin concurs/licitatie organizat in conditiile legii.

7.3 Dispozitivele de publicitate si/sau sisteme de publicitate nu trebuie sd creeze obstacole in calea
pietonilor, transportului si serviciilor municipale. in timpul montarii si exploatarii constructiilor si
instalatiilor este necesara respectarea normelor tehnicii de securitate, pastrarea patrimoniului public,
al tertelor persoane, a cladirilor, drumurilor, spatiilor verzi amenajate ca atare, arborilor de aliniament
stradal, vegetatiei dendro-floricole existente. in cazul aducerii prejudiciilor tertei parti toata
responsabilitatea o poarta proprietarul dispozitivului de publicitate.



7.4 Amplasarea dispozitivelor de publicitate se efectueaza, tindnd-se cont de landsaft, spatii verzi, mediul
urban, arhitecturd, retele edilitare si alte elemente specifice, care definesc o situatie sau alta.

7.5 Pe trotuarele/spatiile pietonale se pot amplasa panouri publicitare mobile pliante, avand ca scop
promovarea comerciald, comunicarea de tarife sau actiuni promotionale, specifice activitatii
desfasurate de beneficiarul publicitatii, in urmatoarele conditii:

a) ca urmare a amplasarii dispozitivelor de publicitate, spatiul pietonal sd nu se micsoreze
mai putin de 2,25 m in latime; dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0.60 m x 0.90 m;
b) amplasarea panoului este permisd numai in dreptul spatiului destinat activitatii care face

obiectul publicitatii fara a perturba traficul rutier si/sau pietonal, si numai pe durata programului

zilnic de functionare a acestuia.

7.6 Dispozitivele publicitare amplasate nu trebuie sa reduca vizibilitatea pentru alte dispozitive autorizate
si amplasate In modul stabilit. Distanta Intre dispozitivele amplasate, la aceeasi indltime, pe aceeasi
axa nu poate fi mai mica de:

30 m - pentru dispozitivele cu latimea de la 1 m pand la 1,5 m

50 m - pentru dispozitivele cu ldtimea de la 1,5m pana la 3,0 m

80 m - pentru dispozitivele cu latimea de 1a 3,0 m pana la 6,0 m. Aceste dispozitive vor fi amplasate
in baza studiilor detaliate de fundamentare.

100 m - pentru dispozitivele cu latimea de la 6,0 m pana la 12 m. Aceste dispozitive vor fi amplasate
in baza studiilor detaliate de fundamentare.

7.7 Publicitatea amplasata in cadrul statiilor de transport public pot fi amplasate doar in zonele special
amenajate 1n acest sens dupa aprobarea de catre APL si coordonata cu administratorul acestora.

7.8 Dispozitivele de publicitate si/sau sisteme de publicitate, amplasate peste sau deasupra zonelor
pietonale, vor fi amplasate la cel putin 3,0 m. de la cota terenului amenajat.

7.9 Dispozitivele de tip “Totem” se pot amplasa, fara a perturba activitatea altor agenti economici, si
profilul transversal al strazii permite circulatia fluenta atat pietonal cat si rutier, si nu vor folosi in
alcatuirea lor lumina dinamica si nici culori Tn combinatii specifice semnalizarilor rutiere.

7.10 Fundatiile dispozitivelor de publicitate si/sau sisteme de publicitate, vor fi adancite in sol, iar terenul

unde s-au efectuat lucrarile de amplasare va fi amenajat si salubrizat din contul si cu mijloacele proprii

a difuzorului de publicitate sub sanctiunea Codului contraventional,

7.11 In situatia 1n care pe fatada sau pe calcanul unei cladiri sunt amplasate mai multe mijloace de

publicitate, acestea vor fi realizate unitar, ca tip, dimensiune si incadrare simetrica, pe fatada sau pe

calcanul respectiv, acestea vor fi amplasate simetric fatd de goluri, elementele constructive si de decor
ale fatadei, incadrate intr-un concept unic.

7.12 Este permisa amplasarea de indicatoare publicitare directionale pe pilonii existenti cu exceptia ZPR

2, amplasati in afara intersectiilor sau al sensurilor giratorii, daca pe acestia nu sunt montate semnalizari

rutiere, in urmatoarele conditii:

- nu folosesc lumind dinamicd; iar cele cu lumina staticd nu vor folosi culorile specifice
semnalizarilor rutiere;

- vor avea dimensiunile de pand la 0.80x1.20 m;

- Inaltimea de amplasare este de minimum 3.00 m;

- pe un stalp se poate monta un singur indicator publicitar directional;

- proiectia la sol a indicatoarelor publicitare se va situa in afara gabaritului carosabilului;

- numai dupa obtinerea autorizatiei de plasare, emisa conform prevederilor legale in vigoare, in
baza unui acord valabil incheiat cu administratorul/proprietarul stalpului.

- In ZPR se interzice amplasarea acestor tipuri de mijloace publicitare, cu exceptia celor cu scop
de informare si promovare a turismului sau a unor evenimente publice organizate de, sau impreuna cu
autoritatea executivd a Consiliului local Ghetlova.

7.13 Dispozitivele de iluminare a mijloacelor de publicitate vor fi amplasate astfel Incat sa asigure

iluminare uniforma si sa nu afecteze traficul auto si pietonal, fiind mascate de elemente ale constructiei

sau a publicitdtii. Partea cea mai inferioara a reflectoarelor va fi minim de 3,0 m de la nivelul trotuarului.

Lumina instalatiilor de iluminare nu trebuie sd fie orientata In geamurile caselor de locuit sau institutiilor.

7.14 Dispozitivele iluminate amplasate la o distantd mai micd de 100 m. de semnalizarile rutiere nu se

vor folosi culorile specifice semaforului.

7.15Fixarea panoului publicitar si dispozitivelor de iluminare a publicitatii, trebuie sa asigure cuplarea

sigurd cu consola (panoul etc.) si sa reziste presiunii vantului, zapezii, vibratiilor, loviturilor posibile si

a altor factori meteorologici in conformitate cu prevederile Legii privind calitatea In constructii.

7.16 Mijloace de publicitate instalate pe schelele imobilelor in constructie si a santierelor in lucru pot fi



doar de tip mesh.
7.17 Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisa In urméatoarele situatii:
v' pe cladirile reprezentand sedii ale autoritatilor publice, cu exceptia afisajelor care anunta
activitatea ce se desfasoara in interiorul sediilor;

v' pe obiectele de artd monumentald si monumentele de for public;

v pe monumentele istorice, cu exceptia firmelor care anuntad activitatea ce se desfasoara in
interiorul cladirii si a mesh-urilor amplasate pe perioada efectuarii lucrarilor de consolidare/
restaurare;

v' 1n incinta si pe elementele de imprejmuire a cimitirelor si lacasurilor de cult;

v" in zonele in care a fost restrictionata sau interzisa publicitatea prin prezentul Regulament;

v' pe stalpii elementelor de semnalizare rutiera sau de circulatie;

v’ pe arbori;

» se interzice aplicarea (inscriptionarea) firmelor, reclamelor, textelor publicitare direct pe
imprejmuiri, fatade, calcane, zidurile imobilelor, stalpilor de orice fel, si alt mobilier urban,
trotuarelor sau aleilor prin diverse metode grafice;

» Se interzice amplasarea oricdror tipuri de dispozitive, corpuri si structuri de afisaj care

folosesc in alcatuirea lor lumina intermitenta sau dinamica.

» 1n raza comunei Pelivan se interzice utilizarea si/sau realizarea de reclame sonore prin orice
mijloace de catre persoane fizice si juridice. Utilizarea reclamelor sonore se acceptd pe
perioada desfasurarii unor evenimente organizate de, sau ITmpreuna cu autoritatea executiva
a Consiliului local Pelivan, cu conditia respectdrii normelor legale In vigoare privind
intensitatea zgomotului.

» Se interzice amplasarea dispozitivelor de publicitate si/sau sisteme de publicitate, amplasate
deasupra partii carosabile a strazilor, inclusiv mijloacele de publicitate confectionate din
materiale moi, flexibile, Intinse peste partea carosabila a strazilor si esarfe, fixate de pilonii
adiacenti carosabilului cu exceptia celor cu scop de informare si promovare a turismului sau
a unor evenimente publice organizate de, sau Tmpreuna cu autoritatea executiva a Consiliului
local Pelivan.

» Se interzice amplasarea dispozitivelor publicitare (inscriptii si imagini exterioare) executate
din materiale fara durabilitate (hartie, carton, etc.).

» Nu se admite amplasarea dispozitivelor publicitare ce reduc vizibilitatea semafoarelor si a
semnelor de circulatie rutierd. Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin
forma, continut, dimensiuni si culori in combinatii specifice pot fi confundate cu mijloacele
de semnalizare rutierd sau impiedica vizibilitatea acestora, precum si a indicatoarelor de
orientare si informare.

7.18 Publicitate realizata pe vehicule.
Folosirea vehiculelor special echipate pentru a difuza mesaje de publicitate, pe teritoriul comunei
Ghetlova, se poate face in urmatoarele conditii:

a) Se interzice stationarea pe drumurile publice sau in locuri vizibile dinspre acestea.

b) Este interzis ca acest tip de vehicule sa circule in convoi mai mare de 2 masini.

c) Circulatia convoaielor este permisd numai cu ocazia manifestdrilor speciale, cu avizul
autoritatilor administratiei publice locale.

8 OBLIGATIUNILE SI CERINTE GENERALE STABILITE PENTRU
PROPRIETARII DE PUBLICITATE SI/SAU DIFUZORII DE PUBLICITATE

8.11 Dispozitivele de publicitate si/sau sisteme de publicitate, amplasate pe domeniul public sau privat,
constituie constructii provizorii si urmeaza a fi demontate de catre proprietarii lor odatd cu expirarea
termenului de valabilitate al autorizatiei de plasarea a publicitatii exterioare sau cu anularea ei de catre
autoritdtile administratiei publice locale.

8.12 Dupa demontarea dispozitivelor de publicitate/si sau a sistemelor de publicitate, proprietarii
Acestora sunt obligati sd aducd fatada cladirii si/sau terenul pe care a fost instalat dispozitivul de
publicitate, la starea initiald, prin inlaturarea amprentelor dispozitivului si reparatii ale zonei de montare,
inclusiv rezugravirea locald, readucerea la aspectul initial si amenajarea zonelor verzi sau pavajelor.
8.13 Proprietarii dispozitivelor publicitare sunt obligati de a mentine amenajate si salubrizate n
permanenta suprafetele de publicitate ale dispozitivelor publicitare. in perioada liberd de contract de
publicitate va amenaja obligatoriu suprafetele de expunere:



- cumateriale privind propria activitate - in acest caz datorand taxa pentru afisaj in scop de reclama
si publicitate;

- cu materiale privind campanii educationale, umanitare, sociale, culturale de interes public, sau
cu continut informativ privind monumente istorice sau zone de interes turistic din comuna Pelivan si
zona adiacentd, materiale ce se vor realiza de cétre operatorii de publicitate prin efort propriu, continutul
informativ al acestora va fi pus la dispozitie de cdtre Primaria comunei Pelivan - In acest caz nu se percepe
taxa pentru afisaj;

8.14 Proprietarul este obligat sa execute lucrari de intretinere si reparatii curente, periodic a dispozitivului
si dupa caz, va asigura dispozitivul cu corpuri de iluminat si conectarea acestora la retea.

8.15 In caz de necesitate proprietarul, din cont propriu, va demonta dispozitivul si/sau sistemul la prima
solicitare a autoritatii publice locale argumentatd legal.

8.16 Difuzorii de publicitate au obligatia de a aplica la vedere pe orice forma de publicitate exterioara
numarul Autorizatiei de plasare a publicitdtii exterioare, termenul de valabilitate al acesteia, denumirea
titularului, telefonul de contact.

9. CONDITII, NORME SI CERINTE GENERALE STABILITE PENTRU
PUBLICITATEA EXTERIOARA, FIRME (INSCRIPTII ST IMAGINI
EXTERIOARE)

9.1 Firmele (inscriptii si imagini exterioare) se amplaseaza pe fatada spatiului pe care-1 definesc

si/sau la locul desfasurdrii activitatii indiferent ce front au, in locuri special prevazute sau care sunt
posibile din punct de vedere arhitectural, constructiv si estetic.

9.2 Pe cladirile de locuit avand spatii comerciale sau cu altd destinatie, situate la parter si demisol, firmele
se vor amplasa numai pe fatadele acestor spatii. Ca exceptie in cazul cladirilor de locuit prevazute cu
parapet plin si continuu la balconul etajului I se acceptd amplasarea firmelor, numai cu acordul
proprietarilor suprafetei de amplasare a firmei sau al gestionarilor imobilelor respective.

9.3Pe strazile principale firmele vor fi de tip casetd luminoasa, litere volumetrice.

10. REGLEMENTARI FISCALE

a. Platile pentru plasarea mijloacelor de reclama si publicitate sunt reglementate de Codul fiscal, titlul
VII Taxele locale, capitolul 2, capitolul 5. Marimea acestei taxe se stabileste anual prin decizia
Consiliului local Ghetlova.

b. Persoanele juridice sau fizice inregistrate in calitate de intreprinzator care detin in posesie/ folosinta
sau sunt proprietari de afise, panouri si alte mijloace tehnice pentru plasarea publicitatii exterioare
si/sau oricdrei alte informatii aferente activitatii de Intreprinzator sunt subiecti ai impunerii fiscale si
trebuie sa achite taxa pentru dispozitivele publicitare, aprobata de consiliul local.

c. Suprafata fetei (fetelor) dispozitivului publicitar si/sau instalatiilor publicitare, pe care se amplaseaza
publicitate exterioara si/sau oricare altd informatie aferenta activitdtii de Intreprinzator este obiect al
impunerii fiscale si beneficiarul autorizatie de plasare este obligat sa achite taxa.

d. Folosirea de catre difuzorii de publicitate a elementelor de design si arhitectura in exterior, pe fatadele
cladirilor, nu se considera publicitate si nu constituie obiecte ale impunerii fiscale.

e. In cazul utilizarii de catre difuzorii de publicitate a dispozitivelor publicitare pentru amplasare
emblemei firmei si marcii comerciale ce corespunde profilului intreprinderii, difuzorul nu va avea
obligatia calcularii si achitarii taxei pentru dispozitivele publicitare respective. Mentionam cd aceasta
se va realiza numai in conditia in care dispozitivul publicitar este utilizat in exclusivitate pentru
amplasarea emblemei firmei si marcii comerciale, inregistrate in conditiile legii.

f. In cazul in care dispozitivul publicitar este utilizat pentru amplasarea atat a emblemei firmei si marcii
comerciale ce corespunde profilului intreprinderii, cat si publicitatii exterioare si/sau a oricarei altei
informatii aferente activitatii de intreprinzator, contribuabilul va avea obligatia achitdrii taxei pentru
dispozitivele publicitare proportional suprafetei dispozitivului publicitar utilizat pentru amplasarea
publicitdtii exterioare si/sau oricarei altei informatii aferentei activitatii de intreprinzator.




11. CONTROL S$I SANCTIUNI

Controlul asupra respectarii prevederilor prezentului Regulament este exercitat de catre
Autoritatea publica Locala conform prevederilor Codului Contraventional al RM.
Pasaportul tehnic al publicitatii va fi prezentat de catre beneficiar, iar Arhitectul - sef va asigura
verificarea coordonarilor cu serviciile abilitate, formarea dosarele pentru fiecare subiect in parte,
perfectarea, dupa caz, si emiterea certificatului de urbanism, autorizatiei de construire, autorizatiei
de plasare a publicitatii exterioare, si a actelor de control.
Autoritatea publica locala poate refuza prelungirea autorizatiei de plasare a publicitatii exterioare
in cazul in care agentul economic are restante la achitarea taxelor locale, incalca legislatia in
vigoare ti prevederile prezentului Regulament.
Autoritatea executiva a Consiliului local Ghetlova va dispune efectuarea controlului privind
respectarea legislatiei cu privire la publicitate si prevederilor prezentului regulament, si va pretinde
masurile ce se impun 1n limita competentilor.
Amplasarea mijloacelor de publicitate exterioard fara permisiunea Autoritdtii executive a
Consiliului local Pelivan si fard obtinerea in modul stabilit a autorizatiei de plasare a publicitatii
constituie o contraventie si se sanctioneaza conform prevederilor Codului Contraventional al RM.
Achitarea amenzii nu echivaleaza cu punerea in legalitate a obiectului sanctionat si este obligatorie
dezafectarea dispozitivelor de publicitate/si sau a sistemelor de publicitate, cu evacuarea
neconditionata a dispozitivului.
In situatia in care, in termen de 5 zile de la data expirarii termenului de incetare a autorizatiei de
amplasare a mijlocului de publicitate autorizat, proprietarul constructiei-suport de publicitate nu a
indeplinit obligatiile prevazute la pct. 8.2, Autoritatea executivd a Consiliului local Ghetlova
dispune, desfiintarea fortata a acestuia pe cale administrativa, indiferent de categoria de proprietate
pe care acestea sunt amplasate, cu dreptul de a solicita de la proprietarul constructiei restituirea
cheltuielilor suportate pentru desfiintarea/ridicarea mijlocului de publicitare si restabilirea fatadei
cladirii si/sau terenul pe care a fost instalat dispozitivul de publicitate, cu exceptia suspendarii
activitatii si Instiintarii primariei despre aceasta.
Dispozitivele de publicitate existente, amplasate pana la intrarea in vigoare a prezentului
Regulament, care nu intrunesc conditiile si normele prevazute in acest regulament, se vor conforma
prevederilor prezentului Regulament dupa expirarea termenului de valabilitate a Autorizatiei de
plasare a publicitdtii exterioare.
12. MODUL DE ANULARE
A AUTORIZATIEI DE PLASARE A PUBLICITATII EXTERIOARE

12.1 Mijloacele de publicitate exterioara sunt constructii provizorii si urmeaza a fi demontate in
corespundere cu necesitatile urbanistice ale administratiei publice locale conform legislatiei In
vigoare a Republicii Moldova.
12.2 Drept temei pentru retragerea autorizatiei de plasare, fara adresare in instanta de judecata
servesc:

a) cererea titularului autorizatiei;

b) decizia de radiere a titularului autorizatiei de plasare din Registrul de stat al
persoanelor juridice si din Registrul intreprinzétorilor individuali;

c¢) incdlcarile prevederilor Regulamentului privind plasarea dispozitivelor de publicitate, a
publicitatii, precum si a legislatiei ce reglementeaza cadrul juridic al activitatii din acest
domeniu;

d) situatia in care aspectul vizual al publicitatii nu este intretinut conform prezentului
Regulament.
12.3 In cazul, in care, din anumite motive expuse si intemeiate juridic, devine imposibila
prelungirea autorizatiei, Titularul acesteia va fi anuntat in scris si 1 se va solicita demontarea
publicitatii in termen de 5 zile, din cont propriu, fard compensarea cheltuielilor.



13 REZOLVAREA LITIGIILOR

13.1 Toate litigiile, privind respectarea prevederilor prezentului Regulament se solutioneaza
conform legislatiei n vigoare.

14 DISPOZITII FINALE

14.1 Prezentul Regulament privind autorizarea si amplasarea publicitdtii In comuna Ghetlova, va
intra in vigoare la data aprobarii lui de catre Consiliul local Ghetlova si includerii in Registrul
de stat al actelor locale in conditiile legii. In cazul in care pe parcursul aplicarii prezentului
regulament vor apdrea situatii nereglementate de acesta, situatia data se va examina de comisia
de specialitate al Consiliului local Ghetlova cu aprobarea de modificare a Regulamentului la
sedinta Consiliului local Ghetlova.
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